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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

LOGO

4|38

1.1 Aufbau

Basis des GERL.-Schriftzuges ist die ,Futura
Bold". Das G ist aufgebaut aus zwei verschieden
groBen Kreisen/Punkten, welcher am Ende des
Wortes GERL wiederholt wird.

1.2 Schutzzone

Die Schutzzone bestimmt den Mindestabstand
des Logos zum Rand oder zu anderen
Gestaltungselementen. Hierbei wird von der Hohe
des GERL. Punkts ausgegangen.

GERL.
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

LOGO
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1.3 Einsatz

In der Regel steht das Logo in Blau auf Weif3

oder WeiB auf Blau. Alternativ ist das Logo auf
ausreichend kontrastreichen Fotos zu setzen. Das
Logo kann auch auf den weiteren Markenfarben
GERL. Melone und GERL. Pistazie stehen. Dies ist
im Einzelfall zu entscheiden.

1.4 Do’s und Don'ts
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

DIENSTLEISTUNGSBEREICHE

6138

Dienstleistungsbereiche

Jeder der sieben Dienstleistungsbereiche hat ein
eigenes Logo und eine eigene Farbe. Die Farbe
wird in allen Publikationen den Bereich betreffend
eingesetzt.

Das Logo kann auch ohne Unterzeile stehen.
Das Icon kann auch alleine verwendet werden.

Akademie. 'E Bauart.
Fortbildung . Planung & Design
LWy Digital.
Grindung & Abgabe &) IT-Systemhaus
Hightech. Marketing.
CAD/CAM-Solutions Kommunikation
Technik.
Service

g Akademie. Bauart. Digital.
G Hightech. @ Marketing. @ Technik.
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

CLAIM
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Claim

Wir leben Dental. wird immer in der Barlow Bold gesetzt.

Seit 1911. wird immer in der Barlow Regular gesetzt.

Die Bestandteile konnen nie alleine stehen.
Ber Claim darf nie direkt am Logo stehen.

Er kann vom Satz verdndert werden (zweizeilig zentriert/
linksblndig oder als eigenes Typobild, siehe nachste
Seite). Der Zusatz ,Seit 1911" kann im Einzelfall kleiner
gesetzt werden.

Wir leben Dental. Seit 1911.

Wir leben Dental.
Seit 1911.

Wir leben Dental.
Seit 1911.

Wir leben Dental.
Seit 1911.

Wir leben Dental.
Seit 1911.
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

CLAIM

838

Anwendung

Der Claim wird in GERL. Blau oder weiB auf einem
Hintergrund in GERL. Blau, GERL. Melone oder GERL.
Pistazie oder auf ein Bild gesetzt.

Er kann vom Satz verédndert werden (zweizeilig zentriert/
linksbiindig oder als eigenes Typobild).

In Verbindung mit dem GERL. Logo steht der Claim in
ausreichendem Abstand in der linken oberen Ecke, das
Logo in der rechten oberen Ecke. Der Claim darf nie
direkt am Logo stehen.

Wir leben Dental. Seit 1911.

Wir leben Dental. Seit 1911.

Kombination von Claim und Logo

Wir leben Dental. Seit 1911.

GERL.
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

LAYOUTSYSTEM 938

10mm 10mm

10mm l 10mm

VermaBung: DIN A4 GERL. | ronetom:

10mm

" \ Hoéhe Header: 85mm

Kann bei zu viel Inhalten
in der Héhe verringert

30mm —

p—

Eckenradius bei
GERL.Form: ™|

Tage &
N . werden
Héhe geteilt Standorte
durch 8
o Headline gerne auch ~_
g Termin:
Headline m W H HH 20.09.2024
Barlow Extrabold al z elzelllg 16-19 Uhr
30pt, ZAB 34 pt SUBHEADLINE MIT EINIGEN WORTEN, 7
KANN AUCH ZWEIZEILIG STEHEN Veranstaltungsort:
Subheadline Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam hendrerit Bl ]
Barlow Regular lornare mollis. Quisque eget dui sit amet libero ultrices maximus non non Hannover
Versalien [dolor. Aliquam fermentum libero nulla. -
12pt, ZAB 16 pt Maecenas commodo massa d ex venenatis  EEemR
let bibendum nibh tincidunt. Etiam venenatis, nisi finibus rhoncus ornare, Michael Schoenlein,
FlieBtext lenim purus fermentum augue, eleifend bibendum dolor lea nec nisi. Rechtsanwalt
Barlow Lig ht Nullam tincidunt sagittis purus, nec porttitor tortor vulputate et. Praesent Dirk Peters,
9 pt ZAB 13 pt imollis euismod diam ac laoreet. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur '
! ladipiscing elit. Nam hendrerit ornare mollis. Quisque eget dui sit amet Steuerberater
libero ultrices maximus non non dolor. Aliguam fermentum libero nulla.
Zwischeniiber- —
. . [Maecenas commodo massa id ex venenatis, et bibendum nibh tincidunt. :
schrift Flleﬁtex': Etiam venenatis, nisi finibus rhoncus omare, enim purus fermentum Die Veranstaltung
Barlow Semibold laugue, eleifend bibendum dolor leo nec nisi. ist kostenfrei
12 pt, ZAB 16 pt
Nullam tincidunt sagittis purus, nec porttitor tortor vulputate et. Praesent
mollis euismod diam ac laoreet. Fortbildungspunkte:
4
— GréBe <20mm: Eckenradius
@ Akademie. Jetzt anmelden! bei GERL. Form: 4mm
10mm l [ 10mm
10mm 10mm
—_— —_—
15mm 15mm
—_— —_—
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1 CORPORATE DESIGN GRUNDLAGEN

CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY

10|38

Corporate Social Responsibility

Die Dachmarke zum Bereich Corporate Social
Responsibility mit dem lcon und dem Claim
,Gemeinsam stark fur Morgen”bundelt alle
CSR Aktivitaten unter sich. Das Logo kann nur
zusammen stehen.

Gemeinsam
stark fur Morgen

Gemeinsam Gemeinsam
stark fir Morgen stark fir Morgen

CSR Griin CSRBlau GERL. Blau
CMYK740730 CMYK 7016180 CMYK 8760 3163
RGB 14183107 RGB 65 166 197 RGB 24 4970
#0eb76b #40abch #183045
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2 MARKENFARBEN

HAUPTFARBEN
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Farben

Der Farbkanon besteht aus der Hauptfarbe Hauptfarbe
GERL. Blau, der Signalfarbe GERL. Melone und
der Tertiarfarbe GERL. Pistazie.

GERL. Blau

RGB 24/49/70
CMYK 87/60/31/63
Pantone 539 C/U

Das kraftige Rosa und das frische Grin dieser RAL 5011
Farbkombination stehen fur die Elemente 25883135;
weiblich, ménnlich und erdig (Bestandigkeit).

Rosa ist modern, jugendlich und elegant 0%

(Begeisterung)und die Verwendung mehrerer
Tone verleiht dem Design zusatzliche Bewegung
und Tiefe (Authentizitat & Kompetenz).

Farbprofil
CMYK: ECI ISOcoatedv?
RGB: Adobe RGB

Farben - Online Nutzung

Fur die Barrierefreiheit unserer Farben im Web wurden diese
angepasst. Grundlage dafur sind die Anforderungen der Web
Content Accessibility Guidelines (WCAG).

GERL. Blau
#183146

Ein zentraler Aspekt ist der Farbkontrast. Nur bei aus-
reichendem Kontrast kdnnen auch Menschen mit Sehbe-
eintrachtigungen oder Farbenfehlsichtigkeit Inhalte gut
wahrnehmen.

GERL. Melone
#ff8c9b

GERL. Pistazie
#87b982

100 %
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2 MARKENFARBEN

DIENSTLEISTUNGSFARBEN

13138

Dienstleistungsfarben

Jeder Dienstleistungsbereich verflgt Uber
eine eigene Farbe, die als Hauptfarbe bei
Publikationen zu diesem Thema eingesetzt wird.

Dienstleistungsfarben - Online Nutzung

Um die Lesbarkeit und Zuganglichkeit im Web zu gewéahrleisten,
wurden die einzelnen Farben fur digitale Anwendungen
angepasst. Ein zentraler Aspekt ist dabei der Farbkontrast. Nur
bei ausreichendem Kontrast kdnnen Inhalte auch von Menschen
mit Sehbeeintrachtigungen oder Farbenfehlsichtigkeit gut
wahrgenommen werden.

Grundlage dafur sind die Anforderungen der Web Content
Accessibility Guidelines (WCAG).

GERL. Akademie

#69afc9
RGB 105/175/201
CMYKb5812136

GERL. Hightech

#28708e
RGB 40/112/142
CMYK 77322028

GERL. Akademie
HBIAECS

GERL. Hightech
#4792B2

GERL. Bauart

#blcaab
RGB 177/202/171
CMYK 36838 2

GERL. Marketing

#cecOc7
RGB 206/192/199
CMYK?2024153

GERL. Bauart
#B87AF7D

GERL. Marketing
#C98CAA

GERL. Consult

#dacbac
RGB 218/203/172
CMYK 1517 34 4

GERL. Technik

#95cccc
RGB 149/204/204
CMYK 463230

GERL. Consult
#DABA78

GERL. Technik
#68B9B9

GERL. Digital

#a4b7c0
RGB 164/183/192
CMYK 3819196

GERL. Digital
#7CAIB3
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3 SCHRIFTEN

HAUSSCHRIFT

15138

Hausschrift: Barlow

Barlow ist eine serifenlose Grotesk-Schrift mit
Jfreundlichen Macken”.

Auch wenn ihr Stil eher praktischist, bringt sie
doch ein Geflhl von besonderer Freundlichkeit
mit sich.

Es handelt sich um eine Superfamilie von
Schriften, die sich Uber normale, semi-
condensed und condensed Versionen mit
jeweils neun Schnitten in normaler und kursiver
Schrift erstreckt. Durch die vielen Schnitte

und Stile ist Barlow perfekt fir komplexe
Anwendungsoberflachen geeignet.

Regular

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoul
0123456789

1?7@EO#S%&X()

Bold

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaoii
0123456789

12@€0#$%&()

Italic

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzdéiB
0123456789

P@EO#S%&H()

Bold Italic

The quick brown fox jumps over the lazy dog.
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzdoin
0123456789

12@€0#S%&X()

Artikel Headline

ICH BIN EIN BLINDTEXT. UND ZWAR SCHON SO LANGE ICH
DENKEN KANN. ES WAR NICHT LEICHT ZU VERSTEHEN,
WAS ES BEDEUTET, EIN BLINDER TEXT ZU SEIN.

Ich bin ein kleiner Blindtext. Und zwar schon so lange ich denken
kann. Es war nicht leicht zu verstehen, was es bedeutet, ein blinder
Text zu sein: Man ergibt keinen Sinn. Wirklich keinen Sinn. Man wird
zusammenhangslos eingeschoben und rumgedreht - und oftmals
gar nicht erst gelesen.

Schriftschnitte: Thin, ExtraLight, Light, Regular, Medium, Semibold, Bold, Extrabold, Black
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3 SCHRIFTEN

OFFICE SCHRIFT
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Office Schrift: Arial

Regular The quick brown fox jumps over the lazy dog. Italic The quick brown fox jumps over the lazy dog.
N . . . ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
FUF DOKU mente, n denen d|e HaUSSCthten abcdefghijk|mnopqr5tuvwxyzé6(jf5 abCdefghijklmnopqrstuvwxyzéé[]f&
nicht genutzt werden kénnen (z.B. Briefvorlagen, ?7122‘5:;5/3%* 0123456789
E-Mails, Powerpoint) kommt die ,Arial” zum e b0 1?@€CH$%&™)
Einsatz.
Bold The quick brown fox jumps over the lazy dog. Bold ltalic The quick brown fox jumps over the lazy dog.

Schreibweise

Das Wort ,GERL" steht immer in Versalien.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzasiil
0123456789

1?2 @EC#H$%&*()

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOUSS
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzadoiid
0123456789

1?@€CHS%&*()

Grundsatzlich folgt auf das Wort ,GERL" immer ein \ /

Punkt. V

GroBbuchstaben Punkt
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4 LAYOUT-SYSTEM

TYPOGRAFIE
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Print

Firalle Typoanwendungen gibt es entsprechende
Formatvorlagen, die verwendet werden mussen.

H1: Barlow Extrabold, gemischt, GERL. Melone oder weil3

Ich bin eine Headline
maximal zweizeilig

H2: Barlow Regular, Versalien, GERL. Blau

SUBHEADLINE MIT EINIGEN WORTEN, KANN
AUCH ZWEIZEILIG, MAXIMAL DREIZEILIG STEHEN

Copy: Barlow Light, GERL. Blau

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam hendrerit
ornare mollis. Quisque eget dui sit amet libero ultrices maximus non non
dolor. Aliguam fermentum libero nulla.

Zwischenuberschrift: Barlow Semibold, gemischt, GERL. Blau

Maecenas commodo massa id ex venenatis
Bibendum nibh tincidunt. Etiam venenatis, nisi finibus rhoncus ornare, enim
purus fermentum augue, eleifend bibendum dolor leo nec nisi.
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4 LAYOUT-SYSTEM

TYPOGRAFIE 19138

Online (Banner) H1: Barlow Extrabold, gemischt oder Versalien bei kurzen Headlines, GERL. Melone oder weiB

Bei Einsatz Online (Website, Newsletter, ...) ICh bin eine Headline

konnen Headlines auch in Versalien stehen. Dies
ist abhangig von der Lange der Headline. Die

° ° T
SchriftgroBe wird dem Gesamtbild harmonisch maXI mal zwelzelllg

angepasst.

Die Subheadline wird immer in gemischter ICH BIN
Schreibweise gesetzt und ist nicht langer als zwei

HEADLINE

H2: Barlow Regular, gemischt, GERL. Blau

Subheadline mit einigen Worten,
kann auch zweizeilig stehen
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4 LAYOUT-SYSTEM

DESIGN-ELEMENTE
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Call to Action

Der Call to Action wird immer in der Signalfarbe
GERL. Melone gesetzt, um die volle Signalwirkung
zu gewahrleisten. Beim Einsatz auf einem
Hintergrund oder Bild wird er in wei3 mit Schrift
in GERL. Melone oder in Ausnahmefallen mit der
Schrift in GERL. Blau dargestellt.

Call to Action
Barlow Bold, weiB3 auf GERL. Melone oder GERL. Melone auf weiB. In Ausnahmefallen ist es mdglich, die Schrift in
GERL. Blau zu setzen. Wortanfang immer groB, gemischte Schreibweise. Eckenrundung ist immer maximal.

Jetzt anmelden!

Der Randabstand ergibt sich aus der Mittellange (x). Nach oben ist 1X, zur Seite 2 X.
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4 LAYOUT-SYSTEM

DESIGN-ELEMENTE
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Formen zur Informationsdarstellung

Eswerden zwei Arten von Storern eingesetzt.

Das Simblatt wird im Headerbild in GERL. Melone
oder GERL. Pistazie eingesetzt oder fur QR-Codes
verwendet. In Ausnahmefallen ist auch GERL.
Blau maoglich.

Der GERL. Punkt wird bei Produktinformationen
wie z.B. Beilagen oder auf Bannern verwendet.
Ersoll Aufmerksamkeit erregen und kurze,
pragnante Botschaften vermitteln. Der GERL.
Punkt kann in den Farben GERL. Pistazie, GERL.
Blau oder den Dienstleistungsfarben gesetzt
werden. Eine Verwendung in GERL. Melone oder
eine Kombination von Dienstleistungsfarben und
GERL. Pistazie ist nicht moglich.

Beim GERL. Punkt besteht auch die Moglichkeit,
eine Kombination aus zwei Storern zu verwenden,
wobeidas GERL. Blau dann die kleinere
Information tragt.

Stdrer Simblatt
Barlow Black plus Barlow Semibold, weiB auf GERL. Melone oder GERL. Pistazie
GERL. Melone ist Hauptfarbe des Storers. GERL. Pistazie wird verwendet, wenn die Farbgebung dadurch harmonischer ist.

22.12.-25.12.

2024

Storer GERL. Punkt

Barlow Bold, weiB3 auf GERL. Pistazie oder in Ausnahmefallen GERL. Blau.

Bei Dienstleistungsthemen wird der Storer in der jeweiligen DL Farbe angelegt.
Ein-Wort-Storer werden in Versalien gesetzt, sonst gemischte Schreibweise.
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DESIGN-ELEMENTE
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Abgerundete Ecken

Die Rundung der Ecken ist der Durchmesser des

Kreises durch 8 geteilt. Die GroBe des Kreises ergibt

sich aus der kiirzesten Seite.

Bei Publikationen mit mehreren Bildernin

unterschiedlichen Formaten gleicher Wertung (wie
z.B. Querformat und Hochformat als Hauptbildmotiv)

gilt der Eckenradius der Titelseite.

Beispiel 1:

GroBe des Kastens: 48x 135 mm

daraus folgt GroBe des Kreises: 48 mm

Geteilt durch 8 ergibt den Eckenradius von 6 mm

Beispiel 2:

GroBe des Kastens: 220x 96 px

daraus folgt GroBe des Kreises: 96 px

Geteilt durch 8 ergibt den Eckenradius von 12 px

Innerer Radius

Bei einem inneren Radius gilt die gleiche Formel:
GroBe des auBeren Kastens: 50 mm

geteilt durch 8: Radius 6,25

GroBe des inneren Kastens: 40 mm
geteilt durch 8: Radius 5mm
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4 LAYOUT-SYSTEM

DESIGN-ELEMENTE
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Infokasten

Der Infokasten kann sowohl textliche
Informationen, die gesondert hervorgehoben
werden sollen(wie z.B. zu Veranstaltungen) als
auch Logos enthalten.

Bei Publikationen aus Dienstleistungsbereichen
wird der Hintergrund in der jeweiligen Farbe
gesetzt, bei GERL. Themen in GERL. Blau oder
GERL. Pistazie. Er hatimmer einen Farbwert
zwischen 20 % und 30 % in Abhangigkeit von der
Helligkeit des Farbtons.

Bie Komposition mit QR-Code und URL bleibt
immer gleich, der Kasten kann von oben in
Abhangigkeit vom Inhalt verklrzt werden.

Termin:
20.09.2025
16-19 Uhr

Veranstaltungsort:
GERL. Hannover

Referenten:
Michael Schoenlein,
Rechtsanwalt

Dirk Peters,
Steuerberater

Kosten:
Die Veranstaltung
ist kostenfrei

Fortbildungspunkte:

4

gerl-dental.de

Infokasten

Hintergrund in 20 % oder 30% Dienstleistungsfarbe oder
GERL. Blau bei anderen Themen

Schrift: Barlow Bold + Barlow Regular, GERL. Blau
OR-Code im Simblatt plus CtA / URL

Der Kasten kann von oben verklrzt werden, die untere
Kompotistion bleibt immer gleich.
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4 LAYOUT-SYSTEM

DESIGN-ELEMENTE 24|38

Preisdarste”ung Preisdarstellung im Newsletter Produktname immer in GERL. Blau und etwas
kleiner als der Preis

. . . . Preis immer groBer als der Produktname und in
Die Preisdarstellung erfolgt immer in g

. S R : = Sentsply GERL. Pistazie fett
GERL. Pistazie. Die SchriftgroBe wird so rona Unter dem Preis immer eine Sparaussage (xx%
gewahlt, dass der Preis deutlich erkennbar und gespart) etwas kleiner als der Preis, in
. . . o A ArtNr.: 776008 GERL. Melone fett
prominent dargestellt wird. Streichpreis ist ¢ Axano Pure

zurickgenommen, die Ersparnis wird in
GERL. Melone gehighlightet.

Preisdarstellung in (Paket)Beilagen

e i Art. Nr. 820647

(5, = imes-icore Coritec 250i
— Loader Pro
ARG

20% gespart

Corporate Design Styleguide | © GERL. | Oktober 2025 | Version 1.2



4 LAYOUT-SYSTEM

DESIGN-ELEMENTE
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Listen, Formulare und Tabellen

Listen

Aufzahlungspunkt in DL Farbe oder in GERL. Melone, Satzanfang immer groB geschrieben.

Formatvorlage verwenden.

o Qualifizierte elektronische Signatur (QES)
» Notfalldatenmanagement (NFDM)

e Elektronischer Medikationsplan (eMP)

e Elektronische Patientenakte (ePA 2.0)

® 24 Monate Garantie

Formulare

Formularfelder mit Kontur 0,5 in DL Farbe oder GERL. Blau, 50 %. Mindesthohe der Formularfelder: 4 mm, Eckenradius Tmm.

Name, Vorname*

PLZ/Ort*

Tabellen

Tabellenzellen in DL Farbe oder GERL. Blau, 20 % und GERL. Melone.

Diirr
MyRay
Intraoral
KaVo
Sirona
Diirr
MyRay
0PG
Kavo
Sirona
Diirr
MyRay
OPG/FRS
Kavo

Sirona

€9,20
€920
€9,20
€9,20
€12,00
€23,90
€23,90
€12,00
€13,70
€27,40
€27,40

€13,70

x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriffung / EN 62353
1 Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriffung / EN 62353
1x Konstanzprifung / EN 62353
x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriifung / EN 62353
1x Konstanzpriifung / EN 62353

1x Konstanzpriifung / EN 62353
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DESIGN-ELEMENTE
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Siegel, DL Logo, Fu3

Der Kopf beinhaltet immer das Logo zusammen
mit dem Claim, der FuB enthalt das einzeilige
Dienstleistungslogo mit der URL.

Bei zweiseitigen Flyern steht der Claim auf der
Ruckseite zusammen mit den Siegeln und der
URL im FuB.

Lvi leben Dental. Seit 1911.

GERL.

gerl-dental.

|Wir leben Dental. Seit 1911

GERL.

gerl-dental.d:
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LAYOUT-AUFBAU
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DIN A4

Claimin GERL. Blau

neue GERL. Form
als Storer

Wir leben Dental. Seit 1911. GE R L [

Header in der GERL. Form

Kernelemente
in Signalfarbe

Text/Subhead
in GERL. Blau

Tage &
Standorte

.
L

___Headline gerne auch
mal zweizeilig 20082054

16-19 Uhr

SUBHEADLINE MIT EINIGEN WORTEN,
KANN AUCH ZWEIZEILIG STEHEN Veranstaltungsort:

. . y GERL. Dental
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam hendrerit

ornare ™Qllis. Quisque eget dui sit amet libero ultrices maximus non non Hannover
dolor. Aliqguain{ermentum libero nulla.

Infobox in GERL. Form fur
Termine, Infos oder Logos

Footer mit Dienstleistungs-
bereich Farbe +Icon

. Referenten:
a agsa id ex
et bibendum nibh tincidunt-Eam venenatis, nisi finibus rhoncus ornare, Michael Schoenlein,
enim purus fermentum augue, el&¥gnd bibendum dolor leo nec nisi. Rechtsanwalt
Nullam tincidunt sagittis purus, nec porttitongrtor vulputate et. Praesent .
JHee ¢ B Dirk Peters,

mollis euismod diam ac laoreet. Lorem ipsum doldgsit amet, consectetur
adipiscing elit. Nam hendrerit ornare mollis. Quisque et dui sit amet Steuerberater
libero ultrices maximus non non dolor. Aliquam fermentum¥gro nulla.

Maecenas commodo massa id ex venenatis, et bibendum nibh tincidul Kosten:
Etiam venenatis, nisi finibus rhoncus ornare, enim purus fermentum Die Veranstaltung
augue, eleifend bibendum dolor leo nec nisi. ist kostenfrei

Nullam tincidunt sagittis purus, nec porttitor tortor vulputate et. Praesent
mollis euismod diam ac laoreet. Fortbildungspunkte:

inder Farbe des
Dienstleistungsbereichs

OR Code zu Veranstaltung/
Website/...

@ Akademie. Jetzt anmelden!
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Banner

Der Banner wird je zur Halfte mit Textinformationen und zur
Halfte mit einem Bildelement gestaltet. Die Headline ist - je
nach Lange - entweder gemischt oder in Versalien gesetzt.

Bei den Shop Mainbannern wird nur die rechte Seite des Banners
gestaltet, der linke Bereich wird programmierseitig erstellt.

Bei der Gestaltung ist zu beachten, dass die relevanten
Informationen innerhalb des inneren Rechtecks (gestrichelte
Linie) platziert werden, damit sie bei allen responsiven
GroBenveranderungen sichtbar sind.

Produktbanner sind entweder auf einem Hintergrund der
Texthélfte in 100 % GERL. Blau
oder vollflachig angelegt.

Der runde Storer kann in GERL. Pistazie, GERL. Blau oder in der
Dienstleistungsfarbe gesetzt werden.

Der CtA istimmer gleich groB3 und darf nicht mehr als zwei
Worter enthalten. Bei Newslettern wird auf den CtA verzichtet.

VermaBung

Aufteilung: 50/50 oder 100%

GERL. Banner: Hintergrund in GERL. Blau (100%)
GroBe CtA: immer gleich groB (MaBe), nur zwei Waorter

SchriftgroBe der Headline: angemessen

Shopbanner Mainbanner

Coole Technik, Coole Preise

Produktbanner

Ihre neue Behandlungseinheit =
2um Top-Preis
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Banner

Online-Banner folgen einigen grundlegenden Regeln
und konnen ansonsten frei gestaltet werden:

Die Headline ist - je nach Lange - entweder
gemischt oder in Versalien gesetzt. Bei
Dienstleistungsbereichen oder GERL. Themen
wird der Banner je zur Halfte mit Textinformationen
und zur Halfte mit einem Bildelement gestaltet.
Der Hintergrund der Texthalfte ist bei Bannern auf
farbigem Hintergrund (z.B. Newsletter) 100 % GERL.
Blau oder einer Dienstleistungsfarbe.

Der runde Storer kann in GERL. Blau oder in der
Dienstleistungsfarbe gesetzt werden.

Bei Newslettern wird auf den CtA verzichtet.

VermaBung

Aufteilung: 50/50 oder 100%

DL Banner: Hintergrund in DL Farbe (100%)
SchriftgroBe der Headline: angemessen

Newsletter Banner
Newsletter: Hintergrund vollflachig Bild oder GERL. Blau, kein CtA

Lagerraumungs-
Verkauf

Wir raumen unsere Ausstellungen
und Lager fur neue Produkte!

Dienstleistungsbereiche Banner

Newsletter: Hintergrund 100% DL-Farbe, kein CtA, DL Logo

Fortbildungs-

in
Seminar Tt

Entwerfen Sie lhre eigene Zukunft

Dentsply
: Sirona

du

Drei Implantatdesigns fir
chirurgische Flexibilitat

parallelwendig konisch traditionell

€750,-

Komplett

Polster-Austauschaktion
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Wir leben Dental, Seit 1911

MEDIZINPRODUKTEBERATERIN

Wir leben Dental. Seit 1911

Abteilung

Name(n)

GERL.

inDental. Seit 1911

GERL.

Wir leben Dental. Seit 1911.

GERL.

gerl-dental.de

emmier
gabe, abrufbar unter
13485:2018

v
B Erlaubnis gem. §

apoBank Koln « IBAN: DE44 3008 0601 0001 5528 21 » BIC: DAAEDEDD
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GERL.

Wir

leben

Dental.
Seit 1911.

GERL.

Stephanie Leuenberger-Wohlfahrt
VertriebsauBendienst
Anton Gerl GmbH

Industriestr. 131a
50996 KdIn (Rodenkirchen)

+49 2211234567
+49 2211234567
+49 15112345678

s.leuenberger-wohlfahrt@gerl-dental.de

GERL.

Wir leben Dental. Seit 1911,
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Was ist Bildsprache?

Fotografien von Menschen sind besonders
wirkungsvoll, wenn es darum geht, emotionale
Botschaften zu transportieren. Dabei spielt ein
durchgangiger Bildstil eine zentrale Rolle fur die
Wahrnehmung der Marke und eine konsistente
Bildsprache schafft Identifikationspotenzial und
starkt den Wiedererkennungswert der Marke.

Mit Elemente wie Perspektivwechseln, gezielten
Farbgebungen oder Tiefenscharfen kann man
entscheidend zur visuellen Wiedererkennbarkeit
beitragen. Der gewlnschte Bildstil sollte dabei
nahbar, hochwertig, natdrlich, freundlich,
menschlich und authentisch wirken. Es ist wichtig,
mit Bildern zu arbeiten, die den Markenkern
widerspiegeln und die Markenidentitat tberzeugend
vermitteln.

Kl-generierte Bilder hingegen wirken haufig
kunstlich und transportieren selten die emotionale
Tiefe und Authentizitat, die echte Fotografien von
Menschen vermitteln kdnnen. Zudem spiegeln
Kl-generierte Bilder nicht den Kern unserer Marke
wider.

Der runde Storer kann in GERL. Pistazie, GERL. Blau
oder in der Dienstleistungsfarbe gesetzt werden.

Der CtA istimmer gleich groB und darf nicht mehr
als zwei Worter enthalten. Bei Newslettern wird auf
den CtA verzichtet.

Ein starker visueller Auftritt zieht nicht nur die
Aufmerksamkeit auf sich, sondern kann auch ein
klares Alleinstellungsmerkmal darstellen. Durch
den gezielten Einsatz passender Bilder lassen
sich Inhalte anschaulicher vermitteln und wichtige
Informationen besser transportieren. Dartber
hinaus leisten Bilder einen wichtigen Beitrag zur
Starkung der Marke, indem sie deren ldentitat
und Werte visuell erlebbar machen und das
Markenimage festigen. Nicht zuletzt haben Bilder
einen unmittelbaren emotionalen Einfluss - sie
berGhren Betrachter:innen und schaffen so eine
tiefere Verbindung zur Marke.
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GERL. Unternehmensthemen

Fdrunsere Unternehmenskommunikation setzen
wir auf eine klare, authentische Bildsprache. Im
Fokus stehen dabei sowohl Bilder von Menschen
als auch Produktaufnahmen, die gemeinsam ein
stimmiges Gesamtbild erzeugen. Wir nutzen vor
allem Aufnahmen mit lachenden, echten Menschen
- nahbar, natdrlich und lebensnah. Erganzt wird
diese menschliche Komponente durch hochwertige
Produktfotos, die unseren Qualitatsanspruch
unterstreichen.

Das Farbklima orientiert sich an unserer Corporate
Identity mit den Tonen Blau und Melone - frisch,
modern und gleichzeitig realistisch gehalten.
Wichtig ist uns ein natdrlicher Look, der echt wirkt
und unsere Marke glaubwurdig reprasentiert.

Ber runde Storer kann in GERL. Pistazie, GERL. Blau
oder in der Dienstleistungsfarbe gesetzt werden.

Der CtAistimmer gleich gro3 und darf nicht mehr
als zwei Worter enthalten. Bei Newslettern wird auf
den CtA verzichtet.
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GERL. Dienstleistungen

Far die Darstellung unserer Dienstleistungsbereiche
setzen wir auf eine visuelle Kommunikation mit
starker Wiedererkennbarkeit und klarer Struktur.
Jede Dienstleistung erhalt dabei ein eigenes,
charakteristisches Farbklima, das sich in den
verwendeten Bildern konsequent widerspiegelt. Wir
arbeiten mit gesattigten Tonen, die den jeweiligen
Farbstil unterstreichen und so gezielt visuelle
Orientierung schaffen.

Zum Einsatz kommen authentische, thematisch
passende Bilder - mit echten Menschen oder

in realen Situationen, die unsere Leistungen
glaubwdrdig erlebbar machen. Unsere Bildsprache
soll klare Aussagen treffen, Vertrauen schaffen und
zugleich emotional ansprechen.

Auf den Einsatz von KI-generierten Bildern
verzichten wir bewusst, um Echtheit und Nahe zu
gewahrleisten.
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GERL. Employer Branding

Far unsere Employer Branding Kampagne setzen
wir gezielt auf Bilder mit Menschen - authentisch,
nahbar und naturlich. Im Mittelpunkt stehen
lachende Gesichter, echte Emotionen und
Momente, die Verbundenheit und Lebensfreude
ausstrahlen.

Die Bildwelt ist bewusst bunt und ausdrucksstark
gewahlt: Kraftige Farben, fréhliche Motive und ein
einzigartiger Stil schaffen visuelle Aufmerksamkeit
und setzen ein klares Statement. So entsteht eine
starke, unverwechselbare Bildsprache, die nicht
nur auffallt, sondern auch unsere Werte und unsere
Unternehmenskultur lebendig vermittelt.
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GERL. Nachhaltigkeit

Far unsere Nachhaltigkeitskampagne legen

wir besonderen Wert auf eine Bildsprache, die
Echtheit, Naturlichkeit und Verantwortung
widerspiegelt. Im Zentrum stehen ausdrucksstarke,
farbechte Landschaftsbilder, die die Schonheit und
Verletzlichkeit unseres Planeten sichtbar machen.

Der visuelle Fokus liegt auf den Themen Wald-

und Wasserschutz - entsprechend dominieren
naturliche Blau- und Grintone das Farbklima. Diese
Farbwelten greifen die inhaltlichen Schwerpunkte
stimmig auf und schaffen eine visuelle Verbindung
zu unseren CSR-Zielen.

Wir verwenden ausschlieBlich echte, reale
Fotografien, da sie die Authentizitat unserer
Botschaft unterstreichen. Auf Kl-generierte Bilder
verzichten wir bewusst, da sie die Naturlichkeit
und Wahrhaftigkeit der gezeigten Lebensraume
verfalschen und unserem Anspruch an
Glaubwdirdigkeit nicht gerecht werden.
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GERL. Portraits unserer Mitarbeitenden

Unsere Bildsprache spiegelt klar wider, wer

wir als Unternehmen sind: authentisch, echt,
naturlich, personlich und kompetent. Um diesen
Anspruch visuell zu transportieren, setzen wir auf
ausdrucksstarke Portraitaufnahmen mit echten,
lachelnden Menschen. Diese Bilder sollen Vertrauen
schaffen und die menschliche Seite unseres
Unternehmens in den Mittelpunkt stellen.

Das Farbklima orientiert sich konsequent an
unserer Corporate Identity - mit Dunkelblau

als Hauptfarbe, das sowohl Seriositat als auch
Bestandigkeit vermittelt. Zum Einsatz kommen
ausschlieBlich reale Fotografien, entweder vor
naturlichen Hintergrinden oder freigestellt, um
flexibel und dennoch glaubwurdig zu bleiben. Wir
arbeiten gezielt mit Tiefenscharfe und Unscharfe,
um den Fokus auf die Menschen zu lenken und eine

hochwertige, professionelle Anmutung zu erzeugen.

Auf Kl-generierte Bilder verzichten wir bewusst,
da sie der Echtheit und Authentizitat, fir die wir
stehen, nicht gerecht werden.
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Ansprechpartner:innen

Bei Fragen rund um das Thema Marke steht Ihnen
die Marketingabteilung gerne zur Verfligung:

T +4922180109-290
marketing@gerl-dental.de
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